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Cul’éhras

INTRODUCCION

Te damos la bienvenida a la guia para la implementacion de la estrategia Estamos
con la Vida del Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes.

Lo que encontraras a continuacion es el resultado de un proceso pensado para
brindar herramientas creativas a los equipos de comunicacion de las diferentes
direcciones del Ministerio de las Culturas, asi como para cubrir las necesidades de
difusion de gestores(as) gue se mueven con sus proyectos en los territorios

de las regiones de Colombia.

En esta guia estan las bases conceptuales de la estrategia Estamos con la Vida,
estas se consolidan a partir de lo previamente realizado para el encuentro ‘Nos
Movemos por la Vida' del pasado 18 de septiembre del 2023, ahora con el
objetivo de abarcar todas las comunicaciones del Ministerio de las Culturas y
posicionar el nuevo relato de nacion mediante la cultura de paz.

Este es un repositorio cargado con un banco de recursos graficos y verbales que
te seran de gran utilidad para diversificar la comunicacion, unificar la identidad
visual y fortalecer la personalidad de Estamos con la Vida en las diferentes
plataformas o medios donde se repligue.

Adéntrate en esta guia, sigue las recomendaciones, absorbe lo que mas puedas e
inspirate a resolver tus necesidades de diseno o comunicacion con estos insumos
aqui entregados.

Esto es para ti, para tu equipo vy para todas y todos los que vibran con las culturas,
las artes vy los saberes de Colombia.
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RAIZ CREATIVA

‘LA CULTURA COLOMBIANA ES UNA MEZCLA
DE SENTIMIENTOS QUE NOS HACEN VIBRAR

Estamos con la Vida es una marca que responde a las consignas del Gobierno del
Cambio, a la elaboracion del nuevo relato de naciéon en el que las culturas transforman
comunidades y protegen la vida.

Esta es una marca que refleja la genialidad y la diversidad de las culturas
colombianas, se comunica de manera creativa e inclusiva y representa todas las
formas de hacer cultura.

Es una marca en la que lo institucional dialoga con la gente de los territorios donde
vibran las culturas, las artes vy los saberes de Colombia.

Estamos con la Vida es una marca reconocible, dinamica, cercana, colectiva, hecha
para todas vy todos, pensada para trascender en el tiempo como una herramienta
pedagdgica que ayude a conectar todo el ecosistema cultural colombiano.

Esta es una marca que transmite la multiculturalidad y biodiversidad de Colombia a
través de colores vibrantes y formas basicas como un homenaje a la grafica popular,
una marca gue resalta las expresiones populares, la importancia de las culturas
orecolombinas v las mezclas regionales que se mueven por toda la geografia.

Un sentimientos que nos

Mantra Creativo

DALE PLAY E INSPIRATE


https://drive.google.com/file/d/1ByKRaTElrQw3MHXHo__rLO8am9PX1DNC/view?usp=sharing

IDENTIDAD
VERBAL
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Culturas

TONO Y PERSONALIDAD

CUANDO LAS CULTURAS, LAS ARTES
Y LOS SABERES DE COLOMBIA HABLAN

Abrimos este espacio a la imaginacion con los siguientes insumos
narrativos que representan las diversas manifestaciones culturales
colombianas, a través de un tono de comunicacion fresco, recursivo,
instructivo vy diversificado, en aras de darle un sello propio a la identidad
verbal de Estamos con la Vida a la hora de tener presencia

en las diferentes plataformas digitales u otros formatos.

Esta es una guia que te servird para escribir copies impregnados con la
esencia del nuevo relato promovido desde el MinCulturas, en el gue caben
las culturas en todas sus formas, asi como las expresiones populares -la
jerga-, los lenguajes originarios, la sabiduria ancestral, las palabras lindas vy
coloquiales de cada region vy toda la mezcla cultural gue nos hace vibrar.
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Culturas

TONO Y PERSONALIDAD

CARACTERISTICAS
DEL TONO

ESTILO DIVERSIFICADO EXPRESIVO PERSONIFICADO
LENGUAJE Sabio Popular Experto
PERSONALIDAD Ancestral Sentimental Liderazgo
CUALIDAD Versatilidad Creatividad Colectividad
PROMESA Conciliador Disruptiva Valiente
RASGO DE LAVOZ Inspiradora Emotiva Contundente
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TONO Y PERSONALIDAD

DIVERSIFICADO

Tono referente a la diversidad de las comunidades v la

olurietnicidad colombiana a través de sus lenguajes autdctonos,

sus formas expresivas, los acentos y demas.

Se recomienda la asesoria de las comunidades étnicas como
fuentes confiables a la hora de consolidar nuestras lenguas
nativas a través del nuevo relato de marca del MinCulturas.
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ANATOMIA DE UN COPY PRACTICO

Minculturas [ FOLLOW ]
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Tono en el gue cabe la recursividad a la hora de crear expresiones s
populares que se quedan en los imaginarios colectivos vy
salen de los sentimientos culturales gue nos hacen vibrar.
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Se recomienda realizar ejercicios creativos participativos para

Integrar a equipos de comunicaciones y comunidades de manera © 362 likes @ 362 likes
didactica con la estrategia. #ObjetivosEstrategicos
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TONO Y PERSONALIDAD

PERSONIFICADA

Voces de los territorios, lideres, lideresas, gestores(as) y Ministro
de las Culturas, las Artes y los Saberes.

Se recomienda replicar las voces de personas que lideran
procesos sociales y culturales en los territorios para la fase

instructiva de personas que estan dentro del nuevo relato
cultural de nacidn.

Minculturas | FoLLow | e

Culturas

“NO PUEDE
REALIZARSE NINGUNA
TRANSFORIIACION
SOCIAL SIN UN CAMBIO

CULTURAL”

Palabras del Ministro de las Culturas, las Artes y los Saberes,
Juan David Correa

ESTAMOS CON
LAYIDA ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY N

@ 362 likes
#ObjetivosEstratégicos

@ Minculturas FOLLOW

“HAY QUE MIRAR ALO AFRO, A PALENQUE,
HACIA LA SELVA, HACIA LA GUAJIRA, HACIA
LAS COMUNIDADES CAMPESINAS”

Palabras del Ministro de las Culturas, las Artes y los Saberes,
Juan David Correa

ESTANOS CON
lsn “lisnh ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstratégicos




Culturas

ANATOMIA DE UN COPY PRACTICO

PERSONIFICADA

Sabemos gue publicar informacion en
cantidades de logros, convocatorias y demas
es el pan de cada dia. La siguiente es una
estructura para que te inspires a crear
titulares menos “ladrilludos”, mas cortos vy
100% mas persuasivos.

ilmportante!

En los casos en los que se requiera publicar
informacion muy extensa, se recomienda
utilizar otras plataformas como boletines de
prensa, etc. Prioriza la informacion concreta
para el contenido de las redes sociales.

DESCARGA AQUI EL BANCO DE COPIES

@ Minculturas

RCGai @&

_ ESPARGIR SEMILLAS

DEMUSICA Y ARTE,
PARA QUE FLOREZCA
UN CAMBIO SOCIAL.

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstratégicos

FOLLOW oee

Titular corto

y destacado para
carrusel

*maximo de una linea

Un call to action
que acompane
el destacado

@ Minculturas

Culturas

+* SENIBRANDO ~~

CON MUSICAS Y ARTES QUE NOS HACEN VIBRAR

Conoce el impacto de Sonidos para >
R, oy ) °
la Construccion de Paz en el ultimo trimestre

i_sﬁlﬂlislinnu ’ ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstratégicos

FOLLOW oee


https://drive.google.com/file/d/1AF_uAe_8WcrIggclgJ1hpx-2HpjMJdAA/view?usp=drive_link

Culturas

ANATOMIA DE UN COPY PRACTICO

@ Minculturas FOLLOW oo
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MULTINACIONAL PARA

LA INSCRIPCION DE LA
‘PARTERIA: CONOCIMIENTOS,
HABILIDADES Y PRACTICAS’

EN LA LISTA REPRESENTATIVA
DEL PATRIMONIO CULTURAL
INMATERIAL DE LA HUMANIDAD.

P, #PARTERIASALUDYVIDA

O QY N

@ 362 likes
#ObjetivosEstratégicos

Culturas
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LEGADO

MEMORIA
SABERES Y
TERRITORIOS

ASi FUE LA DECLARATORIA COMO PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL DE LA HUMANIDAD ANTE LA UNESCO &>

CHONCONCIONCONCORCONCAO),

ESTAMOS CON

LAVIDA | ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstratégicos

&= Titular corto
y destacado para
carrusel

€& Uso de pestana

del objetivo
estratégico
*si aplica

€& Un call to action

que acompane
el destacado



Culturas

TONO Y PERSONALIDAD
e EJEMPLOS

Minculturas
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CONOCE MAS DE LA DECLARATORIA COMO BEBIDA ANCESTRALY EL REGISTRO SANITARIO 2>

CARTAGENIAL

PUEBLO PALENQUERO AL RITMO DE LA CULTURA DE LA PAZ
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CONOCE LAAGENDA DE OBRAS ITINERANTES EN EL PAIS >
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SONIDOS PARA LA
CONSTRUCCION DE PAZ
2024

* ABIERTO A TODO EL PUBLICO
iNo te quedes atras!

ESTAMOS CON

ESTANOS CON l“ “Inn ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIA

ESTAMOS CON
LAVIDA | ENLAS REGIONES DE COLOMBIA ESTANOS CON

LAVIDA ‘ ENLAS REGIONES DE COLOMBIA LAYIDA ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY N O QY N O QY N O QY N

@ 362 likes

mincultura jQueremos componer sonidos para la
paz que resuenen en toda Colombia! Si tienes un
proyecto musical que esté enfocado en...

Convocatoria

Q@ 362 likes @ 362 likes

mincultura jCipote felicidad! Llegamos a nuestra
Cartagena, la herdica, con el Primer Pacto Cultural
por laVida y por la Paz de este 2024. En esta ocasién
tan especial, nos vestimos con el azul de tus playas,
el dorado de tu sol para disfrutar el talento de tu
gente linda, de tus comparsas llenas de folclor, de
canticos que invitan a vibrar con los saberes de

esta tierra libertaria de Palenque.

mincultura jSeguimos resistiendo por nuestras
tradiciones! B @

Hoy tenemos Kilele en todo el litoral pacifico porque
es LEY la preservacién del Viche como bebida
ancestral que exalta las luchas y los esfuerzos de
portadoras y portadores de la tradicion.

Desde el Ministerio de las Culturas junto al MinSalud
e Invima, le apostamos a cambiar los imaginarios
alrededor de la produccién del Viche para darle el
lugar que merece en nuestro legado cultural.

@ 362 likes

mincultura jTodas, todos y todes al escenario!

Ya llegé la temporada de teatro callejero y artes vivas
de xx... 2024, un espacio que le abre el telébn a la
imaginacién con iniciativas de teatro y artes vivas
con mensajes de resiliencia y paz.

Pacto Cultural Cartagena

Direccion de Patrimonio y Memoria

Direccidn de Artes




Culturas

TONO Y PERSONALIDAD
e EJEMPLOS

@ Minculturas | FoLLow | e

L
Culturas

CONOCE LAS ACTIVIDADES EN LAS SALAS DE PAIS Y AGENDATE <>

isﬂl“lislinnu ‘ ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY N

Q@ 362 likes

mincultura Yo por alla si voy! Programate a partir de
xx para descubrir la magia de los saberes ancestrales
guardados en las diferentes salas del pais, un viaje
directo a la memoria, al legado y a la resiliencia en
los museos.

@ Minculturas [ FoLLow | e
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Culturas

LUCES, CAMNARA 22 0 €

y 4
FUTURO Y ACCION

CONVOCATORIA ABIERTA PARA INICIATIVAS CINEMATOGRAFICAS
Y AUDIOVISUALES UNIVERSITARIAS

i:-iﬂlw'lisntnnu | ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY N

@ 362 likes

mincultura jCipote felicidad! Llegamos a nuestra
Cartagena, la herdica, con el Primer Pacto Cultural
por laVida y por la Paz de este 2024. En esta ocasion
tan especial, nos vestimos con el azul de tus playas,
el dorado de tu sol para disfrutar el talento de tu
gente linda, de tus comparsas llenas de folclor, de
canticos que invitan a vibrar con los saberes de

esta tierra libertaria de Palenque.

* ¢ %) Minculturas [ FOLLOW | see
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Culturas

&
IMAGINACIGN A LAS CALLES %2 % %2

CULTURA
DEPAZ

ESTAMOS BUSCANDO A LAS 0 LOS ARTISTAS DE LA PAZ

STANNOS €0
i_IT] in"[inu ‘ ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY N

@ 362 likes

mincultura jLa paz se pinta en los muros de Colombia!
Si eres artista urbano(a) residente en xx, y te mueven
los procesos comunitarios, la colectividad y las
expresiones populares, te estamos esperando para
plasmar el mensaje de la cultura de paz a través

del arte.

O QY N

Q@ 362 likes

mincultura jPor nuestros pueblos todo! En esta
Semana de los Pueblos Indigenas queremos seguir
amplificando el mensaje de cuidado, respeto y
valoracién de los saberes, las tradiciones, el legado
y todo lo que significan y representan los pueblos
originarios de Colombia.

Direccion de Fomento Regional

Direccidn de Estrategia, Desarrollo y Emprendimiento Direccién de Poblaciones

DACMI
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Culfuras

IDENTIDAD VISUAL

LA MARIPOSA DE LA VIDA

La Mariposa de la Vida hizo su metamorfosis para
convertirse en el identificador de esta estrategia. Esta se
compone de formas basicas y geométricas que le dan
un caracter reconocible dentro del lenguaje grafico
universal, pensando en su facil asociacion con los
publicos v colectividades.

| a caracteristica geometrica del identificador tiene la
intencion de ser un contenedor de imagenes, texturas,
patrones graficos o simplemente para usarse como un
lienzo en blanco gue se puede intervenir de manera
creativa con diferentes expresiones artisticas u oficios
-tejidos, bordados, pinturas, esculturas, stencil, etc-,
gjerciendo su funcion de marca dinamica en la que la
cultura se manifiesta en todas sus formas.

Este es un identificador que, dentro de sus
posibilidades, también representara las diferentes areas
del MinCulturas.




Cul’éﬁras

IDENTIDAD VISUAL

; QUE SIMBOLIZA LA MARIPOSA DE LA VIDA?

"Las mariposas no solo enriguecen nuestra fauna, sino gue hacen
parte fundamental de nuestra cultura.

Cdédmo olvidar las mariposas amarillas, un verdadero simbolo del
realismo magico con el que el Nobel de Literatura, Gabriel Garcia
Marqguez, se adentrd en la imaginacion de millones de lectores”

*Tomado de la guia de mariposas endémicas de Colombia
de la Marca Pais.

La transicion hacia energias mas limpias

Los colores de la multiculturalidad

La vida en movimiento

La biodiversidad del pais de la belleza

Las transformaciones de los pueblos
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Culturas

IDENTIFICADOR
e VERSIONES

ESTANOS CON

LAUIDA

ESTANNOS CON

LAUIDA

Version principal

ESTAMOS CON

LAVIDA

Versiones secundarias

DESCARGA AQUI EL IDENTIFICADOR


https://drive.google.com/drive/folders/1IHHK_mj0U1mnqkb2pEbKATWCZEVWnDXv?usp=drive_link
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Culturas

IDENTIFICADOR
e VERSION REGIONES

@ L ULD | ENLAREGION CARIBE @ LO UED | ENLAREGIGN AMAZONAS
@ L YLD | ENLAREGION PACIFCA . L0 YLD | ENLAS REGION ORINOQUIA

. LO /SD | ENLAREGION ANDINA @ LO YD | ENLAREGIGN INSULAR

EL propésito de estas etiquetas es destacar, a travé
defcr:?)?w(t)egrlwi%o?jizsitjf E\;qauceciiigsg dgtgl\jicna(;ugiturfavse; las ElsﬁnﬁlisncnnN EN I.AS REGIONES DE COI.OMBIA

diferentes regiones de Colombia.

DESCARGA AQUI EL IDENTIFICADOR VERSION REGIONES


https://drive.google.com/drive/folders/1YSHcCWv0jdlgPidvKeunYjnXMW2nB3t_?usp=drive_link

Culturas

IDENTIFICADOR
«AREA DE RESERVA

X

X

ESTANIOS CON

X X
| ion: 1 ESTANOS CON
ll l II I n n saateoc LAUIDA ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIAL: @
X J

X

Batutae/

FUNDACION NACIONAL BATUTA

Impresidn: 1cm %l" ESTAMOS CON
Digital: /0px I.n ““]n
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Culturas

IDENTIFICADOR
e COBRANDING

l“”—“ Museo CasA MUSEO row CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES % ESTANOS CON
f \__/

Nacional  (JurTaPEBoLfvAR DELIA ZAPATA OLIVELLA LAVIDA

ESTANNOS CON

1| Museo Casa MUSEO 7~ CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES
LOYUIDA ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIA |H|| : INseoma  Goitostodar (o) DELIA PABATA GLNVEL LA

La ubicacion del identificador dependera de la version que se requiera implementar.

En el caso de la version principal, se debe ubicar a la derecha, mientras que la
version regiones se debe ubicar a la izquierda. Amba opciones, alineadas al centro
con los otros identificadores.
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IDENTIFICADOR
e USOS CORRECTOS

ESTANMOS CON

LAUIDA
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Culturas

IDENTIFICADOR
e USOS CORRECTOS

Al utilizar el identificador como contenedor,
se recomienda el uso de fotografias en las

que se tenga un buen encuadre, que acentden
los sujetos fotografiados.




Culturas

IDENTIFICADOR
e USOS INCORRECTOS

ESTANOS CON

LAUIDA

Agregar formas y patrones dentro del identificador

ESTAMOS CON

LA VIDA

Alterar el simbolo de la mariposa

ESTANMOS CON

LAUIDA

Modificar la composicion y orden de los elementos

ESTANNOS CON

LALIDA

Deformar, rotar o estirar

ESTAMOS CON

LA VIDA

Cambiar o reemplazar la tipografia

Usar fondos que no generen un buen contraste
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COLORIMETRIA

C=84 M=85 Y=0 K=0 C=85 M=28 Y=87 K=0 C=57 M=85 Y=0 K=0
R=73 G=61 B=134 R=59 G=128 B=77 R=136 G=48 B=171

C=31 M=90 Y=0 K=0
R=203 G=110 B=220

L a paleta de colores fue extraida de la fauna vy
la flora, los cielos, los paisajes, los mares, los
rios, la gastronomia, las artesanfas, los trajes y
todo eso tipico que nos hace vibrar.

DESCARGA AQUI LA PALETA DE COLORES

C=56 M=0 Y=20 K=0 C=34 M=0Y=100 K=0
R=108 G=228 B=229 R=169 G=197 B=15


https://drive.google.com/drive/folders/1JQ_GOStuwXnzWfIvHcHZDEVqw-tzg94x?usp=drive_link
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Culturas

PALETAS DE COLORES PRINCIPAL

En la paleta de colores principal sobresale
el violeta institucional del MinCulturas, el
amarillo del Gobierno Nacional y un
magenta que representa la cultura
popular.

Ten en cuenta los presentes contrastes
de color para disenar piezas graficas
faciles de leer y entender.

Estos son algunos ejemplos que te
ayudaran a jugar con la informacién en
terminos de color.

CULTURA

CULTURA
DE PAZ

CULTURA

CULTURA
DE PAiZ

CULTURA
DE PAZ

CULTURA
DE PAZ
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PALETAS DE COLORES POR REGION

Pacifico arribetiado Amazonas inshirido Visaje Andino

La paleta de color es tan amplia como
nuestras culturas. Animate a explorar
v mezclar colores, siempre y cuando se
generen contrastes armoniosos que

permitan una buena legibilidad.

Orinoco lisonjero Irie Insular Caribe sindi
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ESTAMNOS CON

LAvIDA ‘ ENLAS REGION ORINOQUIA . Latinn \ ENLAREGION INSULAR

ESTAMOS CON

‘ LAUIDA \ EN LA REGION PACIFICA

ESTAMOS CON




CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ

CULTURA
DEPAZ
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USOS INCORRECTOS

CULTURA

CULTURA

DEPAZ DEPAZ
@ Usar 2 colores con @ Generar contrastes fuertes usando tonos con
mucha luminosidad distinta luminosidad
DEPAZ DEPAZ
@ Utilizar colores que no @ Para una mejor uniformidad en la comunicacion visual

hacen parte de la paleta de la marca, usar los colores que hacen parte de la paleta



USOS INCORRECTOS

\"" courura”

%

0\

7. DEPAZ

@ Usar mas de 5 colores ‘ Usar médximode 4 a 5
en una composicion colores por composicion

€& No contrastar bien en ‘ Usar un color que genere
fondos de dos colores buen contraste
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TIPOGRAFIA PRINCIPAL

GREGOR UPRIGTH

ABCDEFGHUJKUNNOPORSTIIRYZ

L a tipografia Gregor cumple un rol fundamental dentro de
la identidad visual. Esta pretende pretende darle un
caracter robusto, ancestral vy figurativo a la marca, puesto

gue trae a colacion la figura del 'tétem’, tan representativo /
en las culturas precolombinas.

)

Es ideal usarla en titulares, frases cortas o palabras
claves que necesites destacar en la composicion grafica.

Coneéctate con tu ancestralidad aplicando la tipografia.

e Tracking de 25 pt

e [nterlineado menor al punto de la letra \ - /
DESCARGA AQUI LA TIPOGRAFIA PRINCIPAL



https://drive.google.com/file/d/14mW9r2Ol_jLFUg66cTU9YTqscjAKFZJ2/view?usp=drive_link

|

Culturas

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

ALTERNATE GOTHIC EXTRA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTWXYZ
abcdefehijklmnopqrstwxyz

DEMI BOLD BLACK

L a tipografia Alternate Gothic puede ser usada en titulos, subtitulos o parrafos cortos.

e El tracking debe ser entre 10 y 25 pt
e Se puede usar en altas y bajas
e El interlineado debe ser de hasta 2 pt mas partiendo del tamano de la letra

Ejemplo:

Tamano de letra: b5 pt
Interlineado: b/ pt

DESCARGA AQUI LA TIPOGRAFIA SECUNDARIA


https://drive.google.com/file/d/1zzgMTBCNiVBX7_2WpMbUJNQM-XF8qKmi/view?usp=drive_link

|

Culturas

TIPOGRAFIA CUERPO DE TEXTO

NUNITO SANS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTWXYZ
abcdefghijklmnopqrstwxyz

DEMI BOLD BLACK

La tipografia Nunito Sans puede ser usada para cuerpos de textos, destacados, composiciones en

diapositivas en linea y como sustituta para piezas en las que no se puedan usar las tipografias
principales.

e Se recomienda un tracking entre -5y -10

DESCARGA AQUI LA TIPOGRAFIA DE CUERPO DE TEXTO


https://drive.google.com/drive/folders/1PAr7BSxKf8Dn2lSich6hX1e6vOhg1DNK?usp=drive_link

Culturas

JERARQUIA TIPOGRAFICA

ENCABEZADO | ELPODER ASiAvANZALA
ENCABEZADO 2 DELAPARTERIA TRANSFORMACION DE

SALUD YVIDAPARATODO EL MUNDO

SUBTITULO LOSTERRITORIOS

elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi CU I-TU RAI-ES CREATIVOS Y
CuerpO de teXtO enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 0

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor D E SAB E R ES D E co I-O M BIA
DESTACADO 1 in hendrerit in vulputate velit esse molestie

consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at

TS vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui CULTURA DE PAZ 5 5 5

blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis

dolore te feugait nulla facilisi.




Culturas

JERARQUIA TIPOGRAFICA

[n

IAYUURALEZR
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MARYY SAMY | BEJUCO | CASATUMAC | PACIFIC DANCE | CUEROS Y CHONTAS

LUGAR: INGRESO: FECHA:
Coliseo del Pueblo o Desde 7:30 a.m. O Viernes
Carrera 8 #13-1 Aforo limitado 26 enero

RECUERDA QUE PARA INGRESAR DEBES: *PRESENTAR DOCUMENTO DE IDENTIDAD
*EVITAR EL INGRESO DE MENORES DE 18 ANOS



|

Culturas

USOS INCORRECTOS

{0UIBDO RESISTE! inulnnﬁ RESISTE!

>
(ONOCE TRES ORGANIZACIONES QUE CREAN CONOCE TRES ORGANIZACIONES QUE CREAN ENTORNOS
ENTORNOS PROTECTORES PARA LAS JUUENTUDES PROTECTORES PARA LAS JUVENTUDES
@ Generar textos demasiado extenso @ Jerarquizar textos jugando con
con la tipografia principal la tipografia principal para enunciados

5% ANOS DE LA RECUPERACION = x
h . SGANOS DE LA RECUPERACION
DELAESPADADEBOLIUAR DE LA ESPADA DE BOUIUAR

CONOCE LA PROGRAMACION DE LAS JORNADAS DE MEMORIA > CONOCE LAPROGRAMACION DE LAS JORNADAS DE MEMORIA &

Usar ambas tipografia sin ajustar @ Ajustar el interlineado y generar un
el tracking e interlineado tracking entre 10 y 2bpt



Culturas

USOS INCORRECTOS

DESDE EL2008 PROMUEVE ELTEATRO Y LA DANZA COMO HERRAMIENTA DE PAZ,
RECONCILIACION Y CONVIVENCIA.PROTEGE A LOS JOVENES DE LAVIOLENCIA A
TRAVES DE LA DANZA, PRINCIPALMENTE CON EL RITMO EXOTICO (TIPO DE
MUSICA QUE COMBINA GENEROS MUSICALES). “CREAMOS NUEVAS
REALIDADES, CONSTRUIMOS SUENOS, NOS IMAGINAMOS UN MUNDO MAS
EQUITATIVO E INCLUYENTE", AFIRMAN CON CONVICCION.

@ Utilizar la tipografia secundaria
para cuerpo de texto

50 ANOS DE LA RECUPERACION
DE LA ESPADA DE BOLIVAR

CONOGE LA PROGRAMACION DE LAS JORNADAS DE MEMORIA >

@ Usar tipografias que no hacen parte de
la identidad visual de la marca

Desde el 2008 promueve el teatro y la danza como herramienta de paz,
reconciliacion y convivencia.Protege a los jovenes de la violencia a
través de la danza, principalmente con el ritmo exdtico (tipo de musica
que combina generos musicales). “Creamos nuevas realidades,
construimos suenos, Nos imaginamos un mundo Mmas equitativo e
incluyente”, afirman con conviccion.

@ Usar la tipografia asignada para cuerpo de
texto, que permite una mejor legibilidad

5G ANOS DE LA RECUPERACION
DELA ESPADA DEBOLIUAR

CONOCE LAPROGRAMACION DE LAS JORNADAS DE MEMORIA &

@ Usar las tipografias asignadas para
mantener una unidad visual



Culturas

ILUSTRACIONES

gt JOF 2. %X% %%

$ >>K< >P> ¢éé BOBOEOE

Agrégale vibracion a tus contenidos graficos con estos
recursos inspirados en el arte precolombino, la originalidad de

las artesanias v los tejidos, la expresion de L3 graﬁca popular vy
el legado de los saberes ancestrales de Colombia.


https://drive.google.com/drive/folders/1AZGaEVpJhZrFo-4nrTpj76-SPjVxUO5Y?usp=drive_link

Cul’éhras

ILUSTRACIONES

Con la intencion de resaltar la grafica precolombina, generamos un banco de
rostros basados en la representacion de los pueblos originarios. Estas
ilustraciones pueden ser usadas para piezas graficas de posicionamiento, material

P.O.P o decoracidn de interiores. DESCARGA AQUILAS MASCARAS


https://drive.google.com/drive/folders/1aEI0lqp6xrpWMkqf7CrGCXxQgGFO8FKP?usp=drive_link

© U A U U W 2

/.\

@WWWWM%

NZA NZA NZA NZA NZA



https://drive.google.com/drive/folders/1YQtSqe9aYGiZfR5EjBiwUFdRqU3XtC4U?usp=drive_link
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Culturas

DISTINTIVOS

RENACIENTE

>Q<

Dada la necesidad de identificar nuevos programas, proyectos o acciones puntuales,

'SONIDOS

& -PARA- &
COMPONER ;

LAPAZ

+

proponemos estandarizar composiciones a partir de los recursos de la marca v la

tipografia establecida. Asi consolidamos una arquitectura una arquitectura de marca

que permita posicionar la identidad visual en los publicos.

€ o 9DICIEMBRE © 3¢

L e

0000 ESTAMOS CONoooo
BARRANCABERMEJA

- ) e

€ o 9DICIEMBRE © 3¢

DESCARGA AQUI LOS DISTINTIVOS



https://drive.google.com/drive/folders/14DsN3pXZ68y3uvMvqrL6fKRSp5JWH1ac?usp=drive_link

Culturas

DISTINTIVOS

S ”/’p‘

Distintivo corto

PACIFICO SINFONICO

o Juego tipografico ->

¢/ €& Inclusion de la mariposa =» +

Uso de los recursos
graficos

ya

Ol O —lllD)
PACIFICO SINFONICO
Ol O ——llD)

Distintivo largo

PACIFICO
SINFONICO

s C0¥
N2
LC:.; < (=

<+
b —
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Culturas
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LABORATORIOS CONVOCATORIA SANTA MARTA

PARA LAS CULTURAS TERAYECT TRASCIENDE
CAPACIDADESENGESTION ~ oaga £l LecaDo 2001 iruras
DE PROYECTOS ... LOS SABERES 2024 ANOS

PREMIOS

BANCO DE %
NACIONALES
INICIATIUAS OO PECULTURA

ARTISTICAS Y CULTURALES ' 2023




Culturas

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

0

INFRAESTRUCTURAS : EDUCACION MEMORIA Tamafo minino

CULTURALES PARA ECONOMIA ARTISTICAY SABERES Y
LAVIDA POPULAR CULTURAL TERRITORIOS 200 px

0

0

Debido a la importancia de mostrar resultados desde os
diferentes ejes estratégicos, recomendamos usar las

siguientes pestafnas para posicionar cada uno a traves de
los contenidos digitales. DESCARGA AQUI LOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS


https://drive.google.com/drive/folders/1TC5uaUfWpO_zIpY_AzzId4umOvZJfH9F?usp=drive_link

Cul’éuras

DIRECCIONES

La Mariposa de la Vida se transforma para
polinizar con su esencia las acciones de las
diferentes areas del MinCulturas. Este
recurso identitario puede usarse de
manera libre, pero conservando las
combinaciones de colores establecidas
para que cada area tenga una mMariposa
con su propia huella visual.

Este gjercicio se deja como posibilidad
para que, mas adelante, se creen mas
Mmariposas.

Culturas

DIRECCION DE ARTES

ELARTE

I.II [}

W
Culturas

DIRECCION DE FOMENTO REGIONAL

QO
oleo

LAUIDA
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Culfuras
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T
FOTOGRAFIA

L as fotografias cumplen un rol importante en la
estrategia comunicativa, por lo tanto recomendamos
que las fotografias se caractericen por:

e Colores vivos

e Escenas con alto contraste

e Imagenes con un balance en la saturacién del color
e Sombras marcadas, balance entre luz y sombras

e Presencia de personas y comunidades

e Encuadres claros

e Alta resolucion y buen enfoque




Cul’turas

FOTOGRAFIA
«USOS

fo
D)) ——=- (¢
N %

COLOMBIANA GANA EL PREMIO GABRIEL CELAYA DE POESIA
CON “HIJAS DE LAS PERRAS NEGRAS”

Fotografia collage, a blanco v negro

Fotografia collage, con filtro en trama

ELVICHE TIENE NUEVO
REGISTRO SANITARIO

Fotografia collage, a full color



Culturas

FOTOGRAFIA

«USOS

Culturas

\“E P,f(,
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El Ministerio de las Culturas, las Artes y los
Saberes y la Alcaldia de Cartagena invitan a la
rueda de prensa respecto a las decisiones sobre el
futuro de la construccion del edificio Aquarela

FECHA: % LUGAR: % HORA:

26 ENERO
VIERNES LOREM IPSUM DOLOR 10:30 A.M.

& LAUIDA |euaresioncaree

Fotografla como fondo, con filtro en trama

"H
Culturas

© © © © © HISPITAL © © & ©

n ., 7|
3 £ Y s
L o
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isﬂlin,lislinnu | ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

Fotografia full color dentro de la composicion

ENCUENTRODE /
IIIIIIIEIIES'I'EIEII RAS

24 25 26 DENOVIEMBRE

W 4

(!f

%@ MUJERES TEJEDORAS

Fotografia en contenedores
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Culturas

ANIMACION
«CORTINILLAS

") tnliion

Cortinilla de apertura Cortinilla de cierre

DESCARGA AQUI LAS CORTINILLAS


https://drive.google.com/drive/folders/1ZP4VuVb6yj2cDpGKMat8nMGCDPvExy16?usp=drive_link

Mariposas que pasan volando
v llenan la pantalla para
conectar con otra escena
Mariposa revoloteando que
se acerca, llena la pantalla

y conecta con otra escena

e

V4

¢CORTINILLAS DE TRANSICION

A

N2 B

—lma R\U/7%

Culturas
ANIMACION



Culturas

LAYOUT

La versatilidad del identificador permite que
pueda ubicarse en cualguiera de estas
partes, adaptandose a la pieza y la
composicion.

Para piezas de redes sociales,
recomendamos usarlo en la par inferior.

Culturas

Area de contenido visible

Culturas

ESTAMOS CON ESTAMOS CON

LAVIDA LAVIDA

Area de contenido visible

(i Y i T

ESTAMOS CON
LAviDA @

Area de contenido visible

Area de contenido visible

ESTAMOS CON
@ LaviDn

Layout vertical

ESTAMOS CON

LAVIDA

o tiinn

Layout horizontal

ESTAMOS CON
@ LAUIDA



Culturas

LAYOUT
«ANATOMIA DE PIEZAS PARA REDES

é,:;:g

Margen de 40px - €& Logos institucionales

Cul;cl:ras
por cada lado -

ESTAMOSCO Presencia de la marca
LA €

Area de contenido
-> visible en el feed
de instagram

Potencia de Vida" @ @ @
N © © ©
oo ESTAMBE GO LIDERESA

& Contenido grafico
BARRANCABERMEJA .

al centro tlllT“nnl 9

— e 100 MUJERES DE LA CULTURA EN LOS TERRITORIOS

oSS
SOS ©

Contenido al nivel

Area de contenido visible del texto"Colombia

% 9niciEmBRE © 9

% 9DIcIEMBRE © 9

Area de contenido visible

ESTANIOS CON Presencia de la marca
Margen de 40px o LAUIDA | € .
Tamano minimo: 80 px

por cada lado

Storie 1080x1920 px Post 1080x1350 px



Culturas

LAYOUT
«ANATOMIA DE PIEZAS PARA REDES

Para piezas sobre objetivos estrategicos,
recomendamos usar la version para
regiones del identificador

Margen de 40px
por cada lado

Contenido al nivel
del texto“"Colombia
Potencia de Vida”

Margen de 40px
por cada lado

-

Culturas

Area de contenido
visible en el feed
de instagram

56 @e

ASIAVANZATA
TRANSFORMACION DE
LOS TERRITORIOS
CULTURALES, CREATIV

DE SABERES BE COLOMBIA

EDUCACION
ARTISTICAY

\ CULTURAL

.

ESTAMOS CON
LAWIDA ‘ EN LAS REGIONES DE COLOMBIA

T Presencia de la marca
Tamano minimo: 80 px

Post 1080x1350 px

€& Logos institucionales

& Objetivo Estratégico
Tamano minimo: 200 px

La ubicacion depende
de la diagramacion



Culﬂ:ras

LAYOUT

«ANATOMIA DE UN CARRUSEL

Logos
instucionales

Titular corto
y destacado

Presencia
de la marca

-

& Minculturas [ FoLLow | e

0

CULTURA
DEPAZ

-

T

Pestana de apertura
con objetivo estratégico

O Qv

@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos

NA
2N

NA
2N

NA
2N

Encabezado
con tematica

\

N

i0UIBARE

NA
2N

Sl

Es el centro de documentacién e
investigaciones de las practicas sonoras,
orales y corporales del Pacffico colombiano.

Ha denunciado los asesinatos de jovenes y
el reclutamiento forzado en canciones y
performance desde el arte sonoro.

()

Elemento conector que
da continuidad al siguiente slide

iQUIBDO RESISTE! &>

NA
2N

NA .
/I »

Desde el 2008 promueve el teatro v la
danza como herramienta de paz,
reconciliacién y convivencia.

M

\V/
[ )
20\

2. N\

0
20

2

Z

“Creamos nuevas realidades,
construimos suefos, nos imaginamos
un mundo mas equitativo e incluyente”,
afirman con conviccion.

N

N

Pestana de cierre
con objetivo estratégico

NA
2N

A
7N

/.< I’ 4 ) ® f A AN - Y SR ¥
7 St W

NA
2N

Protege a los jévenes de lawiolencia a traves
de la danza, principalmente con el ritmo

_%\\\V///é- exotico (tipo de musica que combina generos

musicales como champeta, salsachegue,

7////‘\\\\§ entre otros).

Inicié con cinco integrantes, ahora son mas

_%\\\l////é_ de 260 bailarines.
I

& Cierre

con llamado
a interactuar



LAYOUT
e UNIDADES ADSCRITAS

(@VIDA Y Culturas Culturas € Logo institucional

PROGRAMA NACIONAL DE

ESTIMULOSZP™ e

PORTAFOLI0 20

cQuieres
presentar tu
“propuesta
artistica en
Todas las iniciativas, programas, El. Della?

unidades adscritas, areas y grupos pueden
incorporar elementos de la grafica en

la composicion de sus piezas, como la
mariposa y otros recursos.

o

ESTAMOS CON

LAVIDA

ESTAMNOS CON

LAvIDA & Presenciade

la marca

@ CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES
DELIA ZAPATA OLIVELLA

T Unidad adscrita



Culfuras

LAYOUT

e PROGRAMAS O INICIATIVAS EXTERNAS

Culturas

i0IDO MI GENTE DE TUMACO!

SE VIENE EL GRAN CONCIERTO

POR LA VIDA
MARYY SAMY | BEJUCO | CASATUMAC | PACIFIC DANCE | CUEROS Y CHONTAS
LUGAR: INGRESO: FECHA:
COLISEO DEL PUEBLO DESDE 7:30 AM. 26 ENERO
CARRERA 8 #13-1 AFORO LIMITADO VIERNES

RECUERDA QUE PARA INGRESAR DEBES: *PRESENTAR DOCUMENTO DE IDENTIDAD
*EVITAR EL INGRESO DE MENORES DE 18 ANOS
- HT Q

A

Culturas

& o

& Programa
y logos institucionales

& Presenciade
la marca



APLICACIONES




iYAESTA LISTA LA HOJA
DE RUTA DEL SECTOR
CULTURAL EN COLOMBIA
PARA LOS PROXIMOS

15 ANOS!

PLAN ¢
NACIONAL
DE CULTURA

2024-2038,

~CULTURA PAR
DELAD DiERSIN

K¢ Vioa

- |

Qk«\\

LANATURA hfr YCY

f\'

SOCIALCON™ ‘. X

LA CULTURA”

-

DESPUES DE UN DIALOGO ¢
CERCA DE 100.000 CIUDADAN
CIUDADANAS Y

DE CU LT___-'-%S?;RA

2024-2038

Sl
;’j;“;j:‘* S DE LA DIVERSIDAD
- DE LAVIDA

EL TERRITORIO
Y LA PAZ
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CONSTRUYENDOIC caw LA

L LEYGENERALDE \
. l:|||.'|'|||||| it

-

'L

LEYGENERALD
“CULTURA

(17 TEd gy

T VICTORIA DE lﬂS E[}LUMEMNUS
S Y COLOMBIANAS

o at B Tl W THIT

e #Clll'ﬁIRAESFIITlI

h Asiste a los
| Encuentros Regionales
*¥ para el fortalecimiento

de la Ley General de Cultura.

Culturas

o [EVGENERALDE ,,
CULTURA

#CULTURAESFUTUR)
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Culturas

'6\-\\, "

".ﬂlis' '

BES

DESCARGA AQUI EL MATERIAL IMPRESO


https://drive.google.com/drive/folders/1-YmJlBpUPhkPfmwVGKtIzlpOcQL3ny4o?usp=drive_link

Culturas

MATERIAL P.O.P.

";‘ o a—
e

;( f
\| Tl OUERRES
A (OLONIEW

DESCARGA AQUI EL MATERIAL P.O.P


https://drive.google.com/drive/folders/1HHAvtucgVBx7bK4iDr5dHtqURyO0soUc?usp=drive_link

CUl‘éLlras

POR LAVIDA

DESCARGA AQUI EL MATERIAL DE INTERIORES


https://drive.google.com/drive/folders/1bezBTu4cmQMgPbrELi9L9xnvcJlUZBqk?usp=drive_link

Culfhras

REDES SOCIALES
e POST

Minculturas

Culturas
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ifﬁ'i",'i“ﬁ"n" | ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos
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@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos
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@ Minculturas | FOLLOW | ee
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1 MEMORIA
% SABERESY
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’
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DICCIONARIO DE LA CULTURA COLOMBIANA

i:;ﬁn “'islinn" | ENLAS REGIONES DE COLOMBIA

O QY N

@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos

DESCARGA AQUI LAS PLANTILLAS PARA POST



https://drive.google.com/drive/folders/1g-XiEAUEO-Ngg_-b__HuNNsydkdseX0C?usp=drive_link

Culfuras

REDES SOCIALES
e POST

o .) Minculturas

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos

[ FOLLOW ]'"

) Minculturas

O QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos

[ FOLLOW ]"'

ESTANNOS CON

LAIDA
4

v ) Minculturas

[ FOLLOW ]"'

© QY

@ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos

RENE JOSE
der Cultural del Magdale
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REDES SOCIALES
e POST

Minculturas | FoLLow | e

Minculturas [ FoLLow | e
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O QY [ O QY N O QY N

@ 362 likes @ 362 likes @ 362 likes
#ObjetivosEstrategicos #ObjetivosEstrategicos #ObjetivosEstrategicos
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Culturas

REDES SOCIALES
e POST

@ Minculturas FOLLOW

Culturas

CULTURA
COLOMBIANA
ENELMUNDO

£ &
‘
-LUISA UILLA -

COLOMBIANA GANA EL PREMIO GABRIEL CELAYA DE POESIA
CON “HIJAS DE LAS PERRAS NEGRAS”

i_sﬁl%'iriinnu ‘ ENLAS REGIONES DE COLOMBIA
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14

municipios

Participacion de 300 personas
en modalidad presencial por regién

Participacion virtual de 2.5“0
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* Pereira
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*  Neiva
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* 5an José del Guaviare
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Opciones

e Cultural porla Uida y por

Timbiqui, Sierra
Nevada, Valledupar,

e laPazenel Caribe Sur

El pasado sabado 6 de abril, a las 4 p. m., el Ministerio de
las Culturas, las Artes y los Saberes selld, con un acto
simbdlico, la hoja de ruta construida con las comunidades y
el sector cultural de los municipios de San Pelayo, San José
Vil. AMAZONIA de Uré, Montelibano, Ayapel, Tuchin, San Marcos, San

* leticia Benito Abad y Magangué. Una accién que transforma la
ldgica institucional hacia el mandato popular.

Conace aqui, los compromisos del Minculturas con el Caribe Sur

ij(olombia, presente
en el Festival de Jazzde
Nuewa Orleans 2824!

Conoce mas del festival, agui
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